“SEatSmarter!

CROSSMEDIALER
PRODUKTTEST

Zeitschrift - Website - Newsletter - Social Media - Termine & Preise - Ansprechpartner

Giiltig ab 01.01.2020




EatSmarter!

CROSSMEDIALER PRODUKTTEST

Die Mechanik in der Ubersicht:

Leser-/User-Aufruf:

*1/1S. Aufrufin
der Zeitschrift

* Integration
der Produkt-
tests in die Haupt-
Navigation

* Exklusive Aktions-
Landingpage auf
www.eatsmarter.de
mit Brand Safety

:IEPLXJAEN bewerben unter: www.eatsmarter.de/oryza-gelection

Traffic-Booster:

e Cobranded
Werbemittel auf
www.eatsmarter.de

e ,Produkttest*-
Sonder-Newsletter

* Posting auf der
EAT SMARTER
Facebook-Fanpage

° Instagram-Story  NEyr
bei EAT SMARTER
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Produkttest-Phase:

e Auswahl und Benach-
richtigung der Probanden

* VVersand der Produkt-
test-Pakete von Agentur-
bzw. Kundenseite

* Optional: Erstellung
eines Online-Frage-
bogens durch
EAT SMARTER

Abschluss der Aktion:

* Reminder an die
Probanden

* Optional: Auswertung
der Befragung durch
EAT SMARTER

* Nachbericht zu den Test-
Ergebnissen, z.B. ,,98%
der Tester empfehlen das
Produkt und wiirden es
wieder kaufen!*

* Dauerhafte Einbindung
auf www.eatsmarter.de
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AUFRUF-PHASE

@WEBSITE: Exklusive Landingpage mit dem Produkttest

EatSmarter! @WEBSITE: Produkttest-Werbemittel in der Rotation
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Kaffeeliebhaber fir neuen Bio-
Kaffee gesucht
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NACHBERICHT-PHASE

EITSCHRIFT: 1/1 ellung der Produkttest-Ergebnisse
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EiweiBreiche Fitness-Kiiche | PRODUKTTEST |

ECHTE PROTEINBOMBEN,
DIE UBERZEUGEN!

KEINE ZUSATZE

ECHTE ZUTATEN

Kdstliche Reisrezepte

www,catsmarter.derezepte/
partnerrezepte/oryza

Die Tester sind tiberzeugt!

Geerntet in den besten Anbaugebieten der Welt, von Hand verlesen
und in herausragender Ursprungsqualitit, bieten die ORYZA Selection Pro-

PRODUKTTEST- dukte besonderen Reisgenuss. Und das schmeckte den EAT SMARTER:

Produkttestern: Besonders der ORYZA Selection Basmati Imperial wurde
ERGEBNISSE von g2 Prozent mit gt bis

Favorit unter den Reissorten, knapp gefolgt von Risotto- und Paclla-Reis

ehr gut bewertet. Basmati war damit der

Nicht nur der Geschmack iberzeugte: Sehr positiv bewertet wurde auch
die Herkunftsgarantie der Produkte, die authentischen Reisgenuss ver-
spricht. Die positiven Rilckmeldungen bestatigen es: 85 Prozent der Tester
wiirden die ORYZA Selection Produkte kaufent Erfahren Sie mehr iiber
den edlen Reis und seine Herkunft unter: www.oryza.de

MEHR ZU DEN TESTERGEBNISSEN UNTER: WWW.EATSMARTER.DE/FROSTA
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EatSmarter!

WORLD OF EAT SMARTER IN DER 360° KOMMUNIKATION

EatSmarter!
50608218

Zeitschrift Website Newsletter Mobile Social Media

TERMINKALENDER 2020 Erstverkaufstag Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss

Heft 02/2020
Heft 03/2020
Heft 04/2020
Heft 05/2020
Heft 06/2020
Heft 01/2021

26.02.2020
22.04.2020

24.06.2020
26.08.2020
28.10.2020
28.12.2020

24.01.2020
18.03.2020

19.05.2020
24.07.2020
25.09.2020
23.11.2020

31.01.2020
25.03.2020

27.05.2020
31.07.2020
02.10.2020
30.11.2020

PAKET-PREISE

Zeitschrift + Website + Newsletter + Social Media

] . ) ) 16.900,- €*
inkl. Gestaltungs- und Redaktionskosten (mit 2 Korrekturschleifen)

Mit Umsetzung Online-Fragebogen und Auswertung 18.900,- €*

*zzgl. MwSt., Konzernrabatte nicht anwendbar

IHRE ANSPRECHPARTNER

GESCHAFTSFUHRUNG
Martin Fischer

Tel.: 040-228 60 69 66
martin.fischer@eatsmarter.de

BRAND MANAGEMENT
Antje Gutberlet

Tel.: 040-228 60 69 79
antje@eatsmarter.de

NIELSEN IIIA

Volker Andres

va Medien Medienmarketing
Tel.: 06132-716 46 40
va@va-medien.net

PROJEKTLEITUNG BRAND MANAGEMENT NIELSEN IlIB, IV

BRAND MANAGEMENT
Annabelle Nie3
Tel.: 040-228 60 69 63

annabelle@eatsmarter.de

LEITUNG ONLINE SALES
Alexander Adler
Tel.: 040-228 60 69 66

alexander.adler@eatsmarter.de

Julia Wichers
Tel.: 040-228 60 69 80
julia@eatsmarter.de

ASSISTENZ DER
GESCHAFTSFUHRUNG
Katja Ohlhauser

Tel.: 040-228 60 69 67
katja@eatsmarter.de

EAT SMARTER GMBH & CO. KG - Schulterblatt 58 - 20357 Hamburg

Martin Schaible

UPGRADE MEDIA GmbH

Tel.: 089-173 00 70
martin.schaible@medienpartner.net

WISSEN, WAS ZAHLT
Geprufte Auflage
Klare Basis fir den Werbemarks



